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1. DEVELOPPEMENT DE LA e
MARQUE KONIX® {("”

= Accord de licence exclusif avec le
studio Wargaming

= Développement et commercialisation
d’accessoires gaming de la marque
World of Tanks en France, en Europe,
au Moyen Orient et en Afrique

= World of Tanks : 160 millions de
joueurs a travers le monde

@nelec 4
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1. DEVELOPPEMENT DE LA 30, L

LANCEMENT DE LA GAMME WORLD OF TANKS

S CONCEPTION D’UNE GAMME COMPLETE DE L’E-GAMEUR

Premieres livraisons et ventes
sur le 2" semestre

= Confirmation de U'expertise et du savoir-faire Konix®
= Elargissement du catalogue Konix® dans l’offre geek

= En ligne avec la stratégie du groupe : couvrir ’ensemble de la
chaine de valeur (de la conception jusqu’a la distribution)

innelec 5



1. DEVELOPPEMENT DE LA ___.
MARQUE KONIX® Flode o . &5

SUCCES DE LA PARIS GAMES WEEK 2018

= plus de 300 000 visiteurs
= Gammes Konix®: Mythics, Drakkar

et les nouveaux accessoires World of Tanks
= Animation sur le stand : Konix eSport team

KENIX bn\/xjk}@p HEREY MYTHICS
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1. DEVELOPPEMENT DE LA
MARQUE KONIX®

Plus de 30 joueurs sur League of Legends, Fortnite,
Tekken, Krosmanga, Hearthstone, Tom Clancy's Rainbow
Six Siege, Counter-Strike: Global Offensive, Overwatch

Structure eSport créée en mai 2018

v’ Pole Médias :
6 personnes (developpeur, photo,
vidéo, graphiste)

v Pole Communication :
4 personnes (community manager,
rédacteur)

v Pole évenementiel :
5 personnes (tournois)




DEVELOPPEMENT DES
KONIX ESPORT TEAMS

LES TOURNOIS ORGANISES PAR KONIX®

CALENDRIER /

DES TOURNOIS

KONIX AY STARS SEASON 1 £
KBNIX

ALL STARS/

PLAYOSF 01

/
KEINIX
KONIX KONIX KONIX

/‘ ’ i
ALL STARS / KONIX FALL WINTER SPRING SUMMER
optranG CHALLENGE CHALLENGE CHALLENGE CHALLENGH

AOOT SEPT | OCT NOV ‘ | MARS A MAI JUIN JUILLET AOOT

KONIX KONIX KONIX KONIX KONIX KONIX KONIX KONIX KONIX  KONIX KONIX
CUP# CUP#2 CUP#3 CUP#M CUPSNS CUPS#S CuP# CUP#8 CUP#9 CuP#10 CUP #11

WWW.KONIXESPORT.NET



1. DEVELOPPEMENT DE LA

MARQUE KONIX®

UN PALMARES PROMETTEUR

13 : OverWatch - 1¢ place

21 : League Of Legends - Top16

23 : OverWatch - 31¢ place (sur 1870)
26 : OverWatch - 1¢r place

27 : Krosmaga - 1¢' place & Top16
29 : Tekken 7 - 2¢me place

SAISON ] | RESULTATS

14-15 : Tekken 7 - 2¢™e place

14-21 : Krosmaga - Top 32

Top 16 - Top 8 - 4éme - fer

21 : Krosmaga - 2¢™ place & 1¢ place
29 : Super Smash - 2¢™e place

Tekken 7 - 1% place

8 : League Of Legends - Top 16
8-9 : Tekken 7 - Top 32
15 : Hearthstone - 1¢' place

SEMAINE 1 | AINALE 6Y5 FaUIPE - TBURNO! PC

KENIDX i

E S PO R T

Horus Esport| Steel Tigers

GREIL

JUILLET oCT

13-14: League Of Legends - Top 8
16 : League Of Legends - Top 4
17-21: League Of Legends - Top 4
Hearthstone - Top 4

League Of Legends - Top 4

20 : Tekken 7 - 1¢ place
Hearthstone - Top 6

19 : Tekken 7 - Top 6
26 : Super Smash - 1¢' place
Hearthstone - 2¢™ place

2 : League Of Legends - 9¢™ place
Tekken 7 - 3%me place
10 : Krosmaga - Top 8 & Top 16

P

. GREL «
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1. DEVELOPPEMENT DE LA A R0 2
MARQUE KONIX® Elote . X

LE SUCCES DE LA MARQUE KONIX®

Une forte croissance : + 46% sur le premier semestre

KEINIX

-~
4¢me rang en valeur en
2018 pour les accessoires

console
J

f

2éme rang en volume sur
STARSHIP - les casque PS4

-~
PS 400 : 68K vendus au
31/10; premiére vente
volume GFK

innelec 11



2. DEVELOPPEMENT DU

CONCEPT ESPACE GEEK

DEJA 22 MAGASINS TRANSFORMES EN 2018

METROPOLE

CHALONS - BEAUNE - MANOSQUE-MENTON -ALES - CLERMONT -
MARMANDE - GARDANNE -BAUNES -ST MEEN LE GRAND - SALON
DE PROVENCE - VAULX EN VELIN - PEZENAS - DRAGUIGNAN -
SAINT OMER

+ 1 magasin 100% ESPACE GEEK : REIMS

DROM-COM

TAHITI : PUNAAUIA -ARUE -FAA A AUAE - TARAVAO - MAHINA
+ 1 magasin 100% ESPACE GEEK : SAINT-LOUIS DE LA REUNION

6 magasins en projet d’ouvertures
pour début 2019

(nnelec 12



Etat des lieux
Ultima Geek Chalon

GESPBCEK




Etat des lieux
Je console Clermont

Je consove " GE§K




Etat des lieux
Virtua Salon de provence

GESPBCEK
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UNE ACTIVITE EN CROISSANCE "‘:(n

EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES SEMESTRIELS DU GROUPE

a périmetre constant

 +39,2

S12016-2017 S12017-2018 S12018-2019

inn@lec Chiffre d’affaires hors activités cédées ou arrétées 17



UNE ACTIVITE EN CROISSANCE -

Jeux vidéo,
console et
accessoires
81,6%

\

PERFORMANCES PAR ACTIVITE

Activités « core business » en progression de 9,7%

Produits a
licences 3,5%

Logiciels
professionnels
4,6%

4 Jeux PC Grand
) public 3,3%
" Nobilté et
W produits
connectés 2,5%
Musique et
Vidéo 0,4%

E-cigarette
4,2%

S12017-2018

Activité « core business »

Jeux vidéo,
console et
accessoires
88,4%

—
S

S12018-2019

: Jeux vidéo, consoles, accessoires et produits a licences

Produits a
licences 3,9%

Logiciels
professionnels
2,5%

Jeux PC Grand
public 3,7%

Mobilité et
produits
connectés 1,5%




FOCUS SUR LE CHIFFRE

D’ AFFAIRES JEUX VIDEO

PERFORMANCES DE L’ACTIVITE JEUX VIDEO

+9,4% par rapport a I'exercice précédent

Consoles Consoles

de jeu de jeu
40,4% \

_\
41,8%
Accessoires
pour consoles
" 20,7%
Jeux pour

Accessoires
~__— pour consoles
23,8%

Jeux pour
consoles consoles

38,9% 34,4%

S12017-2018 S12018-2019

@nelec 19



EVOLUTION DE L’ACTIVITE

PAR CANAUX DE DISTRIBUTION

Grande distribution
+11,3% par rapport a I'exercice précédent

VENTES PAR CANAUX DE DISTRIBUTION

Commerce de Commerce de
revendstrs Fevendeurs
. revendeurs
professionnels 20, 9% gdpuélgialistes professionnels 18,3% Multi-spécialistes
9.8% 11,4%

‘\

Commerce / Commerce
\e/lecttroplque et électronique et
ente & Vente a distance
distance 7,0% -
Grand ‘ \ 22
distribution et S

\ Autres canaux de

pécialistes E-
gran tte 4,2%
magasins c}lAga:re € ° Grand distribution/
utres canaux et grands
54,9% de distribution maggasins distribution 4,6%
3.2% 60,5%
S12017-2018 S12018-2019

(nnelec 20



COMPTE DE RESULTATS

CONSOLIDES

En M€, IFRS (au 30/09) S12018-2019 S12017-2018
Chiffre d’affaires 39,15 38,49
Marge brute 6,03 5,56
Autres achats et charges externes 3,33 3,06
Valeur ajoutée 2,69 2,62
Charges de personnel 2,83 3,30
Impots et taxes 0,18 0,21
Résultat Opérationnel Courant avant

dot aux amort et prov net de reprise s L0
Dotations aux amortissements -0,34 -0,41
Dotations aux provisions nettes de reprises -0,05 0,34
Résultat Opérationnel Courant -0,71 -1,07

Le chiffre d’affaires integre les ventes réalisées dans le cadre de l’activité de distribution, nettes de ristournes sur ventes, ainsi que les
redevances sur les marques.

La marge brute correspond aux produits des activités ordinaires - prix de revient des ventes. Le prix de revient des ventes intégre les achats
nets de ristournes et des coopérations commerciales, les variations de stocks et les colits logistiques.

Les procédures d’audit sont en cours

(nnelec 21



COMPTE DE RESULTATS

CONSOLIDES

En M€, IFRS (au 30/09) S12018-2019 S1 2017-2018
Résultat Opérationnel Courant -0,71 -1,07
Plus-value sur cession d’éléments d’actif 0 1,36

Colt de I'endettement fin. net 0,02 -0,02

I.S. et provision sur imp6t différé -0,06 -0,07
Résultat Net consolidé -0,75 0,20
Résultat Net Part du Groupe -0,75 0,20

@nelec Les procédures d’audit sont en cours 22



BILAN CONSOLIDE

au 30.09.2018 : 59,50M€

® Actifs non courants m Capitaux propres

m Actifs courants m Passifs non courants

m Trésorerie m Passifs courants

ACTIF PASSIF

@nelec Les procédures d’audit sont en cours 23



RATIOS FINANCIERS

IFRS

au 30/09/2018

au 30/09/2017

Marge brute d’autofinancement
Endettement Net

Endettement Net / Capitaux Propres

En jours de chiffre d’affaires

-0,32
10,76

61,30%

au 30/09/2018

-0,86
11,47

101,83%

au 30/09/2017

Rotation des Stocks
Délais de recouvrement clients

Délais de réglement fournisseurs

@nelec Les procédures d’audit sont en cours

42

99

68

38

82

73
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FLUX DE TRESORERIE

En M€, IFRS 30/09/2018 30/09/2017
Marge Brute d’Autofinancement -0,32 -0,86
Variation du BFR -9,96 -11,50
Total des flux liés a I'activité -10,28 -12,36
Total des flux liés a I'investissement -0,02 2,24

Augmentation de capital

Emprunts et dettes financiéres 2,25
Remboursement d’emprunts bancaires -0,67 -0,88
Dividendes versés

Actions propres

Total des flux liés au financement -0,67 1,37
Trésorerie nette* d’ouverture au 01/04 1,78 2,33
Trésorerie nette* de cléture au 30/09 -9,18 -6,42

* Dont effets escomptés non échus et Dailly :
au 30/09/2018 : 2,82M€
< au 30/09/2017 : 2,76 M€
@nelec Les procédures d’audit sont en cours 25
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1. DEVENIR L’ INTEGRATEUR DE

REFERENCE DES OFFRES GEEK
POUR LES RESEAUX DE DISTRIBUTION

Conception Fabrication Distribution

Au travers de notre marque ombrelle et
nos gammes propriétaires

KEINIX

MYTHICS FiJE
N CSICELAND

innelec 27



1. DEVENIR L’ INTEGRATEUR DE

REFERENCE DES OFFRES GEEK
POUR LES RESEAUX DE DISTRIBUTION

Conception Fabrication Distribution

Au travers de notre marque ombrelle et
nos gammes propriétaires

KB N IX Exemple sur notre marque
Drakkar®

MYTHICS FEJE

«wfj EE\/\K\K\P\R

s GAMING ﬁ—,
SRS “

>,

b

T

& QuESC FO ”
| ORLPALLA

KENIX

\\\\\
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1. DEVENIR L’ INTEGRATEUR DE

REFERENCE DES OFFRES GEEK
POUR LES RESEAUX DE DISTRIBUTION

Conception Fabrication Distribution

Au travers de notre marque ombrelle et
nos gammes propriétaires

KEINIX

3, MYTHICS FiJdl

Collaboration Konix®
avec notre partenaire S ONY

> Lancement de la fabrication en cours

innelec 29



1. DEVENIR L’ INTEGRATEUR DE .

2

-

REFERENCE DES OFFRES GEEK =y
POUR LES RESEAUX DE DISTRIBUTION N

Conception Fabrication Distribution

Au travers de notre marque ombrelle et
nos gammes propriétaires

IKEINIX Elargissement de I'offre

_ Juin 2018 : Licence exclusive sur
bMYTH'CS FiJl la marque World of Tanks®

RAKAR [ \
Collaboration Konix® ‘
a\?ec{;l nz:?elc;r;rt::gi(reSONY y

Produits a licences en développement
exclusif sous notre marque Konix®

KEINIX

KEINIX @

(nnelec 30



1. DEVENIR L’ INTEGRATEUR DE

REFERENCE DES OFFRES GEEK
POUR LES RESEAUX DE DISTRIBUTION

Conception Fabrication Distribution

Au travers de notre marque ombrelle et

nos gammes propriétaires Distribution
KB N IX = Consoles de jeux
= Jeux vidéo
b MYTHICS FIJI - = Accessoires (gaming,

mobilité, audio, objets

RATAR
connectés, de stockage...)
Collaboration Konix® = Logiciels utilitaires et
avec notre partenaire S ONY professionnels

Produits a licences en développement
exclusif sous notre marque Konix®

KEINIX

KEINIX @

31
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1. DEVENIR L’ INTEGRATEUR DE

REFERENCE DES OFFRES GEEK

POUR LES RESEAUX DE DISTRIBUTION -

v

Conception Fabrication

Au travers de notre marque ombrelle et
nos gammes propriétaires

KEINIX

3, MYTHICS FiJl
RAKKAR [ 7T

Collaboration Konix®
avec notre partenaire S ONY

Produits a licences en développement
exclusif sous notre marque Konix®

KEINIX

KEINIX @

@nelec

.
A

Distribution
Distribution
= Consoles de jeux Large catalogue de
= Jeux vidéo licences mondiales Geek

= Accessoires (gaming,
mobilité, audio, objets
connectés, de stockage...)

= Logiciels utilitaires et
professionnels

= Produits a licences avec nos
partenaires :

= . BANPRESTO
4 SOUARE ENIX|

Bl iy oo
¢ISNSN  AcTVisioN. .
mﬂﬂmocoj W >
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1. DEVENIR L’ INTEGRATEUR DE

REFERENCE DES OFFRES GEEK

>
N

- —

Y

POUR LES RESEAUX DE DISTRIBUTION A\( >

Conception Fabrication

Au travers de notre marque ombrelle et
nos gammes propriétaires

KEINIX

bMYTHICS il
RAKKAR [IEW;

Collaboration Konix®
avec notre partenaire S ONY

Produits a licences en développement
exclusif sous notre marque Konix®

KEINIX

KEINIX e

Distribution

Distribution

= Consoles de jeux

= Jeux vidéo

= Accessoires (gaming,
mobilité, audio, objets
connectés, de stockage...)

= Logiciels utilitaires et
professionnels

Vente a des distributeurs
(adressant des réseaux de
revendeurs)

Vente a des revendeurs

Offre de services
Merchandising

= Produits a licences avec nos
partenaires :

senit QK Fonks Wirered

= . BANPRESTO
4 SQUAREENIX}

B sy OO
ISR AcTVision.

mﬁ:lmoco’

= Deéveloppement d’une offre de

services de merchandising sur
nos produits en catalogue :

- Mise en valeur des produits
- Aménagement du point de
vente

Développement du concept
Espace Geek

@nelec

33




2. DEVELOPPER L’UNIVERS GEEK

AU SEIN DES MAGASINS LICENCIES

Le concept Espace Geek booster de trafic et de ventes
= Une formule clé en main adaptable dans tous les magasins

esPace Go«K a:aceGﬂ? K —

esPace G=aK

......

innelec 34



2. DEVELOPPER L’UNIVERS GEEK
AU SEIN DES MAGASINS LICENCIES

m 5] E Es;EZF’EE s
EEEEEE&
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NOTRE PRESENCE

= Afrique : 11 pays ouverts
=  Europe : 6 pays ouverts
= Moyen-Orient : 7 pays ouverts

.

2 AXES DE DEVELOPPEMENT A L’INTERNATIONAL

v Développer notre marque Konix®

v Dupliquer notre modéle en France sur I'Afrique francophone

(nnelec 3



3. CROITRE A L’INTERNATIONAL”‘;%%

DEVELOPPER NOTRE MARQUE KONIX®
Elargir la distribution de notre marque KONIX® par :

= Des partenariats en Europe, en Afrique et au Moyen-Orient : 19 pays ouverts a
’Export et 2 en ouverture

= Une offre compléte et différenciante : catalogue de produits haute qualité et
services de merchandising

Implantation VIRGIN DUBAI

37



3. CROITRE A L’'INTERNATIONAL ’“":(ﬂ

= Une offre de services de merchandising clé en main sous la Marque
«JeuxVideo&Co»

= Des partenariats locaux

= Sur un marché a fort potentiel /_\

[e]

433 millions
390 millions

de personnes. C'est en

d'utilisateurs d'Internet
en 2018, en progression

de 20% par rapport
a 20173

Afrique que la classe
moyenne se développe le

de la population mondiale :
plus rapidement?

vivra en Afrique d'ici

20a0*

Source : (1) Unicef, octobre 2017 — (2) La révolution numérique au coeur de la transformation de I'Afrique, PwC — (3) We are Social et Hootsuite, 2018

(nnelec 38
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PERSPECTIVES

Une croissance rentable

Marque Konix®

Produits a licences

Espace geek

International

innelec 40



DONNEES BOURSIERES

Evolution du cours bourse depuis 30/09/2017

Cours de cl6ture au 10/12/2018

9,00 € 60 _
2
9
8,00 € 50 €
S Code ISIN : FR0000064297
o Code mnémonique : INN
7,00 € 40 E Place de cotation : Euronext Paris
S Eligible PEA-PME : Oui
Cours de bourse au 10/12/2018 : 5,1€
6.00€ 30 Capitalisation boursiére : 14 M€
Flottant : 32,5%
5,00 € 20
Performance depuis 30/09/2017 : +13%
Cours minimum : 4,44€
4,00€ 10 Cours maximum : 9,50€
3,00 € H“\ ‘\ \“ H\MHHHH\ 0
oct déc févr avr juin ao(t oct déc

innelec a1



COMMUNICATION FINANCIERE __,

DE L’EXERCICE 2018-2019

@nelec

PROCHAINS
RENDEZ-VOUS :

CA du 3¢ trimestre 2018-2019
14 février 2019 (apres bourse)

Denis THEBAUD
Président
contact@innelec.com

CA du 4¢ trimestre 2018-2019
13 mai 2019 (apres bourse)

actifin

communicationfinanciére

@nelec

Résultats annuels 2018-2019
13 juin 2019 (apreés bourse)

Victoire DEMEESTERE
vdemeestere@actifin.fr
0156881111

42



